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»Ein Held ist eine Person mit besonders herausragenden Fahigkeiten oder Eigenschaften, die sie zu
besonders hervorragenden Leistungen, sogenannten Heldentaten, treibt. Helden stehen meist in einem
Gegensatz zum Schurken oder Feigling.« So steht es im Online — Worterbuch Wikipedia. Wenn sich also eine
Werbeagentur: »Helden der Werbung« nennt, darf man etwas ganz besonderes dahinter vermuten ...
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ie Werbeagentur »Helden der
D Werbung« von Michael Meier und

Dominik Reisinger unterscheidet
sich in vielen Punkten von anderen Agen-
turen. Erwartet man hinter dem plakativen
Namen eine Werbeschmiede in der hippe
Werber ihre Kundschaft mit Anglizismen
bedenken und mit Kreativitéitspreisen
prahlen, so liegt
man ganzlich falsch.
Hier, im Herzen
von Kempten sitzen
zwei Manner die
sich Ehrlichkeitund
Bodenstandigkeit
auf die Fahnen ge-
schrieben  haben.
Zwei, fir die Treue und Authentizitit es-
sentielle Werte sind. Wohl auch deshalb
sind die »Helden der Werbung« seit vier
Jahren erfolgreich. »Wir wachsen lieber
langsam und stetig«, erklart Meier die zu-
rickhaltende Unternehmenspolitik der
Werbehelden. Es ist anscheinend wie auf
der Leinwand der groflen Hollywood-
Klassiker: Echte Helden agieren leise aber
bestimmt.

Dank einem gewachsenen Netzwerk
freier Fotografen, Texter, Programmierer
und Druckereien etc., kann die Agentur so
ziemlich jeden Auftrag stemmen. Dabei
kommt den Helden zugute, dass sie tech-
nisch ebenfalls sehr versiert sind: Thre Kun-
den kommen aus samtlichen Branchen.

Echte Helden agieren
leise aber bestimmt.

Und das ausschliefSlich iiber Empfehlun-
gen. Einer ihrer grofiten Kunden ist das
Schwimmbad Cambomare. »Als ich den
neuen Betriebsleiter das erste Mal kennen-
lernte, sagte ich zu ihm. Das ist mein
Schwimmbad, passen Sie gut darauf auf.«
Was diese heldenhafte Aussage veran-
schaulicht, ist die unbedingte Identifikati-
on, die Reisinger
und Meier mit je-
dem Kunden ver-
bindet. »Aus vie-
len Kundenbezie-
hungen werden
richtige Freund-
schaften«, erklart
Reisinger; »wohl
auch deshalb bleiben uns die meisten Kun-
den treu.«

Zusitzlich zur fundierten konzeptio-
nellen und strategischen Beratung ist si-
cherlich die gute Qualititaller Werbemaf3-
nahmen ausschlaggebend. Thre Arbeiten
sind handwerklich gekonnt, zeitgemafs,
hiufig verspielt und immer ganz genau auf
die Zielgruppe abgestimmt.

Zu Beginn des neuen Jahres konnten
sich die Agenturinhaber tiber einen weite-
ren groflen Auftrag freuen, der ihr kultu-
relles Portfolio bereichert: Die Neuausrich-
tung des »Theater in Kempten«. Somit war-
ten schon wieder neue Heldentaten auf die
kreativen Kopfe der kleinen Werbeagentur

Dagmar Gard

Kundenstimmen

zu »Helden der Werbung«

»Das Cambomare und die »Helden
der Werbung« — das ist eine solide,
gewachsene Beziehung. Die sind
Profis in ihrem Bereich und wir sind
Profis in unserem Bereich. Das
passt!«
Bernhard Dengel
Betriebsleiter Bdder, Cambomare

BILD: LIOBA SCHONECK

»Seit tiber zwei Jahren arbeiten wir
schon mit den >Helden der Wer-
bung« als zuverldssigem Partner fiir
die Abwicklung diverser Print-Pro-
jekte zusammen. Nun haben die
>Helden« auch den Zuschlag als
Kreativpartner fiir die — durch den
Leitungswechsel an unserem Haus
bedingte — Neuausrichtung des gra-
fischen Erscheinungsbilds des Kemp-
tener Theaters bekommen. Sie ha-
ben uns mit einem verspielt-durch-
dachten Entwurf iiberzeugt, in dem
wir unser Anliegen, mit unserer Lust
an Theater anzustecken, bestens
widergespiegelt sehen. «
Nikola Stadelmann
Designierte Kiinstlerische
Direktorin
Theater Kempten gGmbH

helden der werbung
BéackerstraBBe 10

87435 Kempten

Telefon (0831) 9605735
www. hdw-kommunikation.de




